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Associare il proprio brand 

a un simbolo globale

VALORE SIMBOLICO

Entrare in relazione con un 

pubblico ampio e trasversale 

COMMUNITY

Creare narrazioni 

autentiche e rilevanti

STORYTELLING

Sviluppare progetti che uniscono 

visibilità, CSR e networking

IMPATTO

CORPORATE HOSPITALITY

ITALIA 
vs 

BELGIO 
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LA PARTITA

25 settembre 2026

20:45

Stadio Olimpico di Roma

UEFA Nations League, 

Girone A1, Lega A
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PALCHI LATERALI – SALA 2006

Palchi

SERVIZIO CATERING 

A BUFFET

POSTI CON 

MONITOR INTEGRATO  

N.1 WELCOME 

GIFT PER PERSONA

POLTRONE 

ERGONOMICHE
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TRIBUNA ONORE – SALA 2006

Tribuna 
Onore Sx

SERVIZIO CATERING 

A BUFFET

POSTI IN TRIBUNA 

MONTEMARIO
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PALCHI MONTE MARIO – SALA 1982

SERVIZIO CATERING 

A BUFFET

POSTI CON 

MONITOR INTEGRATO  

N.1 WELCOME 

GIFT PER PERSONA

POLTRONE 

ERGONOMICHE
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TRIBUNA MONTE MARIO – SALA 1982

SERVIZIO CATERING 

A BUFFET

POSTI IN TRIBUNA 

MONTEMARIO

Tribuna 
Monte Mario



7

I nostri Valori

CORPORATE HOSPITALITY

CONTATTI

+39 366 6807970 

hospitality@figc.it

www.figc.it
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